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Herkese merhaba,


Bu sayıda kapağımızı gurur duyduğumuz bir Türk markasına ait bir kare süslüyor. 
Son derece iddialı mayo modelleriyle, iddialı bir marka olan Louren’in hedefi tüm 
dünya plajlarında yer almak. Louren’in kuruluş hikayesini bizlerle paylaşan Çağlar 
Solmaz, markasının en önemli özelliğinin çok özel kumaşları ve kalıpları olduğunu 
anlatıyor.


Dergimizde, yine hikayesiyle yer alan bir diğer markada hayatımızı kolaylaştıran 
modüler mobilyaları ve hepimizin içinde sıcacık duygular uyandıran sosyal 
sorumluluk kampanyalarıyla çok iyi bildiğimiz Adore Mobilya. Motto’larının her 
zaman en kaliteliyi en hesaplı fiyata sınmak olduğunu anlatan Adore Mobilya 
Yönetim Kurulu Başkanı Mustafa Kemal Kayalar, firmaların önemli bir farkının da 
tam yedi yıl garanti sunmaları olduğunun altını çiziyor.


Bu ay sayıda ilgiyle okuyacağınıza inandığımız bir diğer haber de, bizden birisinin 
ekip arkadaşlarımızdan Elif Nazlı Duran’ın Metropol İstanbul AVM’de açtığı 
kişisel sergisiyle ilgili. Gözlerin Sözleri isimli bu sergiyi gezmenizi ve sadece 
dudakların değil, gözlerin de sözler söyleyebileceğine tanıklık etmenizi öneririz.


Avenue Rouge'u web sitesi www.avenuerouge.net, Turkcell Dergilik, Dijital 
Basın, Vodafone DMags Dergilik, Magzter ve iOS uygulamalarından indirebilir 
ve okuyabilirsiniz.


Gelecek ay görüşene dek hoşça kalın. 


Elif Nazlı Duran’ın 
Metropol İstanbul AVM’de 
açtığı Gözlerin Sözleri isimli 
kişisel sergiyi gezmenizi 
ve sadece dudakların 
değil, gözlerin de sözler 
söyleyebileceğine tanıklık 
etmenizi öneririz.
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https://www.facebook.com/Avenue-Rouge-2088498391379783/
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YeniNesilYayın-
cılığın
Ön-cüsü


Herkes b
ir gün


dijital ol
acak!


Z Kuşağı, çevreci, yaşanabilir ve
sürdürülebilir bir dünya taleb ediyor.
Yeni nesil yayıncılık,
hedef kitlenize giden en hızlı, en 
kapsamlı platformdur.


medicongrup.com
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	 Güneşten	bitkilerin	
	 gücüyle	korunun
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	 Metropol	İstanbul’da	
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Bitkisel	özlü	‘uzman’	ürünleri	ile	sektörüne	öncülük	eden	B’iota	Labo-
ratuvarları	tarafından	geliştirilen	Bioxcin	Sun	Care	serisi,	güneşin	za-
rarlı	ışınlarından	korunmak	isteyenlere,	bu	yıl	rahat	ve	güvenli	bir	tatil	
yapma	imkanı	sunuyor.	Yüksek	korumalı	güneş	kremleri,	renkli	güneş	
kremleri,	güneş	spreyi	ve	bronzlaştırıcı	güneş	yağından	oluşan	yeni	


seri,	ultraviyole	 ışınlarına	karşı	cildin	maksimum	seviyede	korunmasını	mümkün	
kılıyor.	 	 B’iota	 Laboratuvarları’nın	Bitki	Araştırma	Merkezi’nde,	 Bursa	Osmanga-
zi’den	elde	edilen	yatıştırıcı	etkili	termal	su	ve	botanik	özler	kullanılarak	geliştirilen	
Bioxcin	Sun	Care	serisi,	güçlü	ve	sağlıklı	formülleriyle	muadilleri	arasında	fark	yara-
tıyor.	Formüllerde	bulunan	‘kolajen’	ve	‘hyaluronik	asit’	karışımı,	deride	kaybedilen	
nemin	geri	kazanılmasına	yardımcı	oluyor,	böylece	foto	yaşlanmaya	karşı	koruyu-
cu	destek	sağlıyor.


Güneşten 


B’iota Laboratuvarları, yaklaşan tatil sezonunu karşılamak 
üzere, bitkisel özlü ürünlerden oluşan yeni güneş serisini, 
cildine ve sağlığına özen gösterenlerin kullanımına 
sunuyor. B’iota Bitki Araştırma Merkezi tarafından yeni 
geliştirilen Bioxcin Sun Care serisi, güneşin cilt üzerindeki 
zararlı etkilerini minimum düzeye indirmenin yanında, 
foto yaşlanmayı yavaşlatmayı da hedefliyor.


korunun 
bitkilerin gücüyle 
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Kyifli	alışverişin	merkezi	olmasının	yanı	sıra	kültür	sa-
nat	etkinlikleriyle	de	adından	söz	ettiren	Metropol	
İstanbul,	heyecan	verici	bir	sergiye	daha	ev	sahipli-
ği	yapıyor. Başarılı	 ressam	ve	seramik	sanatçısı	Elif	
Nazlı	 Duran’ın	 eserlerinin	 hayat	 verdiği	 “Gözlerin	


Sözleri”	sergisi	yaklaşık	iki	ay	boyunca	sanatseverlerle	buluşa-
cak.	


Sadece Dudakların Değil, Gözlerin de Sözleri Vardır…


Pembe	sakızının	balonunu	şişiren	kırmızı	 ip	 küpeli	 kız,	 kırmı-
zı	balonunun	içi	sadece	hava	ile	değil	güzel	duygularla	dolu	
olan	 kahraman	 ve	bir	 diğeri	 de	dev	 şans	 balığını	 yakalayan	
küçük	miço…	Elif	Nazlı	Duran’ın	naif	ve	çocuksu	hayal	dünya-
sında	dolaşırken,	sadece	dudakların	değil	gözlerin	de	sözleri	
olabileceğine	tanıklık	edeceksiniz.	


“Gözlerin Sözleri” 
Metropol İstanbul’da 
kapılarını açıyor
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Elif Nazlı Duran’ın kişisel sergisi Gözlerin Sözleri, 1 Mayıs 2022 
tarihinden itibaren Metropol İstanbul’da sanatseverleri ağırlıyor. 
Ortalama 50 parça eserin yer alacağı sergi yaklaşık iki ay boyunca 
gezilebilecek. Sanatçının, karakteristik büyük gözlü portrelerinin her 
biri, günlük yaşamdaki sıradan diye nitelendirilen herhangi bir ana ait 
duyguların zaman ve mekandan bağımsız hale geldiğinde ne kadar 
anlamlı olabileceğinin kanıtı niteliğinde.
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Resim	 eğitimini	 ABD’de	 alan	 ve	 aynı	 zamanda	 uzun	
yıllar	basın	 sektöründe	görev	 yapan	 sanatçı,	 bu	 sergi-
sinde	ağırlıklı	olarak	suluboya	çalışmalarına	yer	veriyor.	
Çalışmaların	 en	 büyük	 özelliği	 ise;	 çerçevelerine	 yine	
sanatçı	tarafından	yazılan	el	yazısı	cümleler.	Bu	yazılanlar	


sanatçının	yazar	kimliğine	de	gönderme	yapar	nitelikte.		
Büyük	akrilik	tabloların	ve	heykellerin	de	yer	aldığı	sergi,	
şehrin	Anadolu	yakasının	popüler	mekanlarından	Met-
ropol	İstanbul	AVM’nin	sergi	salonunda	iki	ay	boyunca	
2.kat	Vakko	avlusunda	ziyaret	edilebilecek.		


İstanbul’da doğan Elif Nazlı Duran, İstanbul 
Üniversitesi İletişim Fakültesi Gazetecilik Bö-
lümü ve İstanbul Üniversitesi İtalyan Dili ve 
Edebiyatı Bölümünü bitirdi, Georgia State 
University Fine Arts’da resim eğitimi aldı. Yük-
sek lisansını Galatasaray Üniversitesi Sosyoloji 
Bölümü’nde tamamlayan Duran, uzun yıllar 
basın sektöründe çeşitli kademelerde görev 
aldı ve bir yandan da resim ve seramik çalış-
malarına devam etti. Yurtiçi ve yurtdışında çe-
şitli kişisel ve karma sergilere katılan sanatçı, 
şu sıralar Paris’te düzenleyecek bir karma ser-
ginin küratörlüğünü üstlendi.


Elif Nazlı Duran Kimdir?
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Güneş gözlüğünde 
yeni trendler
Tüm dünyada insanların değişen gözlük ihtiyaçlarını ve kişisel tarz 
tutkularını ele alarak gözlük severlerle buluşturan EssilorLuxottica, 
bünyesindeki dünyaca ünlü markaların yeni sezon koleksiyonlarını 
Apelyan No:3’te gerçekleştirdiği bir lansmanla tanıttı.


Melis Ağazat ve Hande Tokmak Akgerman
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Davete	katılan	isimler	arasında	İbrahim	
Kutluay,	 Carolin	 Almozlino,	 Özlem	
Avcıoğlu,	Melis	Ağazat,	Nur	Bilen	Ya-
vuzer,	Yasemin	Öğün,	Gülcan	Arslan,	
Mihriban	 Seyhan,	 Mert	 Vidinli,	 Gö-


kay	Gündoğdu,	Neva	Dürüst,	 	Tuğçe	Yüzbaşıoğlu,	
Eda	Zamanpur,	Cansu	Akın,	Can	Akgerman,	Hande	
Tokmak	Akgerman,	Benan	Terzioğlu,	Nil	Ninat,	Ay-
şegül	Afacan	 Köksal	 gibi	 isimler	 yer	 aldı.	Tasarım-
larıyla	 modaya	 yön	 veren	 markaların	 İlkbahar	 Yaz	
2022	koleksiyonları	davetlilerden	tam	not	aldı.
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Nur Bilen Yavuzer İbrahim Kutluay


Cansu Akın Özlem AvcıoğluYasemin Öğün Tuğçe YüzbaşıoğluAyşegül Afacan Köksal Mihriban Seyhan
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130	 ülkede	 faaliyet	 gösteren	 EssilorLuxottica’nın	
bünyesinde	bulunan	kendi	markaları	Ray-Ban,	Vo-
gue	 Eyewear,	 Oakley,	 Persol,	 Arnette’in	 yanı	 sıra	
lisans	 anlaşmaları	 kapsamında	 birlikte	 çalıştığı	Gi-
orgio	Armani,	Emporio	Armani,	Prada,	Prada	Linea	
Rossa,	A|X Armani Exchange,	Burberry	ve	Miu-Miu	
markalarının	güneş	gözlüğü	modelleri	yeni	sezon-
da	da	tasarımlarıyla	fark	yaratmaya	devam	edecek.
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Gülcan Arslan


Elif Mısırlı İbrahim Kutluay Hande Tokmak AkgermanKaner Kıvanç


#
S


.
21


#
S


.
20


M
A


Y
I


S
#


2
0


2
2


M
A


Y
I


S
#


2
0


2
2







K
A
P
A
K
	
K
O


N
U
S
U


Kumaşları İtalya'dan özenle seçilerek ithal edilen Louren mayo ve 
bikinilerinin en ayırt edici özelliğinin kalıpları olduğunu söyleyen Louren 
Yönetim Kurulu Başkanı Çağlar Solmaz, “En kaliteli kumaşın en iyi kalıp ile 
bir araya gelmesinden doğan sinerjiyi, renk ve desenler ile birleştirerek, bu 
yaz ve her yaz plaj modasındaki trendlerin öncüsü olacağız” diye konuştu.


Louren gözünü 
dünya plajlarına dikti
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Louren	Yönetim	 Kurulu	 Başkanı	Çağlar	 Solmaz	
ile	markanın	yeni	hedeflerini	konuştuk.	


Louren’in	 kuruluş	 hikayesinden	 bahsedebilir	
misiniz?


Sektörde	hem	kumaş	ve	kalıp	kalitesi	hem	stil	sahibi	mo-
del	ve	renklere	sahip	yeterli	bir	mayo	markası	yok.	Louren	
bu	boşluğu	rafine	bir	zevk	ve	elegan	bir	stil	ile	tamamla-
mak	üzere	yola	çıktı.	2019	yılında	Louren	markasını	kur-
duk.	Louren	sektördeki	boşluğu	rafine	bir	zevk	ve	elegan	
bir	stil	ile	tamamlamak	üzere	yola	çıktı.	En	kaliteli	kumaşın	
en	iyi	kalıp	ile	bir	araya	gelmesinden	doğan	sinerjiyi,	renk	
ve	 desenler	 ile	 birleştirerek	 plaj	 modasında	 trendlerin	
öncüsü	olacağız.	En	iyi	olmak	hem	cesaret	hem	özgüven	
ister.	Biz	Louren	markasını	bu	iki	anahtar	kelime	üzerine	
kurduk.	Ürün	kalitemize	güveniyoruz,	çünkü	kalitenin	asla	
tesadüf	olmadığına	inanıyoruz.	Bununla	birlikte	ailece	ev	
ve	uyku	giyim	alışverişinde	de	aranan	bir	marka	olmak	
üzere	ürün	yelpazemizi	genişlettik.	Türkiye’de	mayo	de-
nince	 akla	gelen	 ilk	marka,	 en	 çok	 tercih	 edilen	marka	
Louren	 olacak	 dedik.	Mayo,	 bikini	 ve	mayokini	 dünya-


Oldukça	geniş	bir	skalada	ürünleriniz	var;	kaç	grupta	üre-
tim	yapıyorsunuz?
2022	 yaz	 sezonuna	 iddialı	 model	 ve	 renklerle	 hazırız.	
Mayo	 ve	 bikinilerimiz	 hem	 kalıp	 ve	modelleri	 hem	 de	
kumaşıyla	Türk	ve	dünya	kadınlarından	tam	puan	alıyor.	
Kadın	ve	erkek	beachwear,	kadın	ve	erkek	iç	giyim,	ev	ve	
uyku	giyim,	çocuk	mayo,	bikini,	deniz	şortu,	çorap	ürün-
leri	ile	plaj	ve	ev	giyim	modasının	tercih	edilen	markası-
yız.	 Plaj	 havlusu,	 kaftan-gömlek,	 çanta	gibi	 tamamlayıcı	
ürünlerimizle	de	plaj	modasına	yön	veriyoruz.	


Bu	sene	mayo	bikinide	trendler	nasıl?	Sizin	modelleriniz-
de	neler	ön	plana	çıkıyor?
Bu	 yaz	plajlarda	 şık	 ve	 tarz	 sahibi	olmak	 isteyen	 kadın-
lara	 farklı	 renk	 ve	 desenleri	 sunuyoruz.	 Louren’in	 2022	
sezon	 renklerinde	Atlantik	mavisi	 tonları,	Nude	 renkler,	
pembenin	tonları,	toprak	ve	şeftali	tonları,	güneş	tonla-
rı,	zeytin	yeşili	ve	tropik	yeşiller	var.	Desenlerde	ise	yılan	


sında	iddiamızı	ortaya	koymak	üzere	ilk	defa	Miss	Turkey	
modellerinin	üzerinde	görücüye	çıktı	Louren.	Bugün	tü-
ketimin	yüzde	80’ini	kadınların	yaptığını	biliyoruz.	Louren	
kadını	 kendisine	 iç	giyim	 ve	ev-uyku	giyim	alışverişi	 ya-
parken	sevdiği	erkekleri	de	unutmuyor	ve	onlar	 için	de	
pijama,	eşofman,	tshirt,	deniz	şortu	alışverişi	yapabiliyor.	
Özellikle	 kadınlara	 hitap	 eden	 bir	 sektörde	 de	 başarılı	
bir	marka	kurabileceğime	ve	yönetebileceğime	inanarak	
bu	sektörün	en	iyilerine	firmamızda	istihdam	sağladım.	
Doğru	bir	 ekiple,	 inançla	 ve	 sabırla	doğan	Louren	bu-
gün	Türkiye’nin	en	iyi	mayo	markası	olmakla	birlikte	sek-
törün	dünyaya	dönen	yüzü	de	olacak.


Louren	ne	demek,	ne	anlama	geliyor?
Louren	18.	yy.	süitlerinde	rastlanan	bir	tür	halk	dansıdır	ve	
Fransızca’da	Baroque	olarak	adlandırılır.	Avrupa’da	XVI.	
yüzyılın	sonlarında	başlayıp	XVIII.	yüzyılın	ortalarına	değin	
süren;	 güzel	 sanatlarda	 şaşırtmayı,	 görkemi	 ve	 göz	 ka-
maştırıcılığı	yeğleyen	sanat	biçimidir.	Louren’in	amacı	ise	
bu	felsefeyi	markaya	en	iyi	ve	doğru	şekilde	yansıtmaktır.
Logonuz	da	oldukça	farklı,	onun	anlamı	ne?


Louren’in	logosu,	dans	eden	kadın	ve	erkekten	ilham	alı-
narak	 tasarlanmış	 ve	markanın	 ilk	harfi	olan	L,	 kadın	 ve	
erkeğin	uyumunu	yansıtacak	şekilde	biçimlendirilmiştir.
Louren	markasının	en	önemli	farkı	ne	sizce?
Kumaşları	 İtalya'dan	 özenle	 seçilerek	 ithal	 edilen	 Lou-
ren  mayo	 ve	 bikinilerin	 en	 ayırt	 edici	 özelliği	 kalıpları!	
Louren kadını,	giydiği	mayo	ile	vücuduna	en	uygun	gö-
rünümü	elde	 edecek.	Tasarımlar,	 bedeninizi	 kavrayarak	
orantılı	ve	estetik	görünürken	aynı	zamanda	vücudunuzu	
da	bir	beden	küçük	gösterecek.	Modellerimiz	geniş	yaş	
aralığına	 ve	birçok	bedene	hitap	ediyor,	ürün	çeşitliliği	
bakımından	da	fark	yaratıyoruz.	Mayo	ve	bikini	giyerken	
seçtiğiniz	modelin	kumaş	kalitesinden	dolayı	hızlı	kuru-
ması	 ise	ayrı	bir	 avantaj.	En	kaliteli	 kumaşın	en	 iyi	 kalıp	
ile	bir	araya	gelmesinden	doğan	sinerji,	teninize	uygun	
seçeceğiniz	 renk	ve	desenler	 ile	bütünleşerek	plaj	mo-
dasında	 trendlerin	öncüsü	olmanızı	 sağlayacak.  Bu	 yaz	
plajlarda,	sahillerde	desenlerimizle	çığır	açmayı	düşünü-
yoruz	ayrıca	kemerli	imza	tasarımlarımız	markamızın	far-
kını	yansıtacak	ürünlerimiz.	Plajlarda	boy	gösterecek	mo-
dellerimizi	gören	herkes	evet	işte	bu	Louren	diyebilecek,	
zaten	marka	olmak	da	budur.


derisi,	leopar	ve	zebra,	grafik,	retro,	çiçek,	sulu	boya,	bo-
hem	desenler,	pano	baskılar	ön	planda.		Mayo	ve	bikini-
lerimizi	 tercih	eden	kadınlar,	2022	yılında	plajlarda	boy	
gösterecek.	V yaka mayolar, vücudu	saran	şeritlere	sahip	
ya	da	çapraz	askılı	bikiniler,	yanları	biyeli	ve	geniş	pence-
reli	mayolar,	 yüksek	belli	 ve	minimal	 süslemelere	 sahip	
bikiniler,	modern	kadını	bir	beden	küçülten	bikini	ve	ma-
yolar,	iddialı	kadınlar	için	cesur	ve	seksi	bikiniler,	tek	alt	ve	
üstler	parçalar	ile	farklı	beden	ve	model	kombini	oluştu-
rulan	mix&mach	koleksiyonu,	aile	kombinleri	ile	anne	kız	
bikiniler-baba	oğul	şortlar,	ayrıca	plaj	stilini	 tamamlayıcı	
kaftan,	gömlek,	etek	ve	şortlar,	çanta,	havlu	gibi	aksesu-
arlarımız	da	var.


Kaç	noktada	ürünleriniz	satılıyor?	Kaç	şubeniz	var?	2022	
yıl	sonuna	kadar	kaç	şube	açmayı	planlıyorsunuz?
Küresel	pandemi	olmasına	 rağmen	100	satış	noktasına	
ulaşarak	 daha	 fazla	müşteriye	markamızı	 tanıttık.	 Bu	 yıl	
sonuna	 kadar	200	 satış	 noktasına	ulaşmış	olmayı	plan-
lıyoruz.	 Ataşehir’deki	 merkez	 showroom’umuz	 da	 da-
hil	 olmak	 üzere	 Bodrum,	 Fethiye,	 Marmaris’te	 toplam	
4	mağazamız	 var.	Tabii	 satışlarımızın	önemli	bir	 kısmını	
gerçekleştirdiğimiz	louren.com.tr	online	mağazamızı	da	
unutmamak	gerek.	


E-ticaret	çok	büyük	bir	ivme	kazandı.	Bu	mayoda	da	ge-
çerli	mi?	İnsanlar	denemeden	mayo	bikini	alıyor	mu?
Evet	e-ticarette	ciddi	bir	büyüme	var.	Satışlarımızda	e-ti-
caretin	önemli	bir	payı	var.	Bu	alanda	 ilerleyerek	e-tica-
retten	satışı	destekleyen	çalışmalarımız	olacak.	Ürün	açık-
lamalarında	ürün	detay	bilgileri	 ve	ölçüleri	olduğu	 için	
müşteri	 hizmetleri	 ile	 müşterilerimize	 yardımcı	 oluyor,	
iade	ve	değişim	imkanını	hızlıca	sağlayarak	güvenle	onli-
ne	alışveriş	yapmalarını	sağlıyoruz.	Müşteri	memnuniye-
tine	ve	doğru	iletişime	çok	değer	veriyoruz.	www.louren.
com.tr	 online	 mağazası	 için	 güvenilir	 depo	 ve	 doğru	
stok	tutma	çalışmalarımızı	yoğunlaştırdık.	Düzenli	olarak	
online	kampanyalar	oluşturarak	müşteri	kitlemizi	büyütü-
yoruz.	Korumalı	sevkiyat,	hızlı	aksiyon,	doğru	ve	anlayışlı	
hizmet	prensibiyle	ilerliyoruz.


Pandemiyle	birlikte	ev	giyimi	inanılmaz	ilgi	gördü;	siz	bu	
konuda	 ne	 düşünüyorsunuz?	 Sizce	 bu	 devam	 edecek	
mi?


#
S


.
25


#
S


.
24


M
A


Y
I


S
#


2
0


2
2


M
A


Y
I


S
#


2
0


2
2







K
A


P
A


K
 


K
O


N
U


S
U


Rahat	 giyim	 modası	 daha	 uzun	 süre	 devam	 edecek.	
Çünkü	 rahatlık	 ve	 doğallık	 artık	 hayatımızın	 bir	 parçası.	
Ayrıca	gelecek	dönemde	satıştaki	ürün	gruplarımız	ara-
sında	active	wear	ürünlerimiz	de	olacak.


Artık	plaj	giyiminin	de	başlı	başlına	kendi	modası	var;	bu	
grupta	nasıl	yenilikleriniz	var?
Kendine	güvenen,	hayatı	dolu	dolu	yaşayan,	stili	ile	par-
makla	gösterilen	Louren	kadınının,	mayo	ve	bikinileriyle	
girdiği	her	ortamda	fark	yaratacak.	Özellikle	yalnızca	onli-
ne	mağazamızda	yer	alan	kemerli	imza	mayo	tasarımları-
mız	markamızın	farkını	yansıtıyor.	Plaj	giyim	her	ne	kadar	
kadının	plajdaki	vazgeçilmezi	olsa	da	gündüzden	gece-
ye	hızla	geçiş	yapacağımız	yeni	koleksiyonlarımız	olacak.


Hangi	ülkelere	ihracat	yapıyorsunuz?	Yeni	ülkeler	var	mı	
gündeminizde?
2022’yi	ihracatta	‘atılım	yılı’	ilan	ettik.	Bir	Türk	markası	ola-
rak	bugüne	kadar	Amerika,	İtalya,	İngiltere,	Rusya,	Katar,	
Mısır,	 Romanya,	 Kazakistan	 ve	 Kıbrıs	 gibi	 birçok	 ülkeye	
sevkiyatlarımız	 devam	 ediyor.	 Tasarımlarımız	 yalnızca	
Türkiye’de	değil,	dünyaca	da	parmakla	gösterilen	bir	du-


rumda.	Hedefimiz	dış	pazarda	Louren’in	marka	bilinirli-
ğini	daha	da	artırmak.
Gelecekte	müşterilerinizi	 nasıl	 yenilikler	 bekliyor?	 2022	
yılı	projelerinizden	bahsedebilir	misiniz? 
Louren	kadınlarına	daha	fazla	model	seçeneği,	daha	faz-
la	desen,	daha	fazla	kalıp	imkanı	sunarak	çeşitleri	artıra-
cağız	ve	yenilikçi	vizyonumuzla	her	zaman	dijital,	hızlı	ve	
kolay	ulaşılabilir	olacağız.	Bu	yıl	yeni	pazar	olarak	Ortado-
ğu	ülkelerine	ihracat	gerçekleştirmeyi	hedefliyoruz.	Türki-
ye’nin	en	iyi	markası	olabilmek	için	yediden	70’e	kendine	
güvenen	kendine	 inanan	kaliteli	müşteri	portföyüne	hi-
tap	edecek	kumaş,	kalıp	ve	tasarımlarımız	ile	onlara	ken-
dilerini	özel	hissettirmek	gibi	hedeflerimiz	başta	olmak	
üzere	bizim	markamızın	ürünlerini	başka	yerde	bulama-
yacaklarına	inandırarak	dünyada	da	aranan	marka	olmayı	
hedefliyoruz.	
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Onun işi 
"iyilik"


Kurduğu Youtube kanalı ve başlattığı İyilik Akımı projesiyle, 
kısa sürede önemli işler başaran Emirhan Özhan’ı ve bugüne dek 


yaptıklarını yakından tanımaya var mısınız?


Emirhan Özhan


Emirhan	Özhan	kendini	biraz	anlatabilir	
misin	bize?	
Ben	 Emirhan	 Özhan	 1994	 de	 İstan-
bul'da	 doğdum.	 Küçük	 yaşta	 futbolcu	
olmak	 istesem	 de	 Üniversitede	 radyo	


ve	 televizyon	 okuyarak	medya	 alanına	merak	 sal-
dım.	Birçok	farklı	işte	çalıştıktan	sonra	radikal	bir	ka-
rar	alarak	çalıştığım	iş	yerinden	istifa	edip	2016	yılın-
da	kendi	Youtube	kanalımı	açtım.	İlk	videolarım	ne	
kadar	düşük	 izlenmelerle	devam	etse	de	başarıya	
odaklı	olan	motivasyonum	sayesinde	devam	ettim.	
Türkiye	de	birçok	videonun	viral	olması	 ile	birlikte	
kanalın	takipçi	sayısının	hızla	arttığına	şahit	oldum.	
Youtube	 kariyeri	 benim	 için	 tam	 olarak	 başlamış-
tı.	 Şaka	 ve	 sosyal	 deney	 kategorisinde	Türkiye'nin	
önde	gelen	 kanallarından	biri	 oldum	 ve	 2019	 yı-
lında	İbrahim	Yılmaz	ile	başlatmış	olduğumuz	İyilik	
Akımı	projemiz	ile	de	tüm	Türkiye'nin	gündemine	
girmeyi	başardık.


İyilik	akımı	projesi	nasıl	doğdu	nasıl	 karar	 verdiniz	
bu	projeye?
İbrahim	yılmaz	ile	tanışarak	insanların	iyilik	yapmayı	
unuttuğunu	 çoğu	 yardıma	 muhtaç	 insanları	 gör-
mezden	 geldiğini	 fark	 ettik.	 İbrahim	 yılmaz	 daha	
önce	çekmiş	olduğu	bir	videoda	seyyar	simitçinin	
tüm	simitlerini	alarak	onu	o	gün	evine	erken	gön-
dermişti.	Bu	video	tüm	Türkiye’de	viral	oldu	ve	mil-
yonlarca	kişiye	ulaşmıştı.	Bizim	çekmiş	olduğumuz	
sosyal	deneyler	ise	tam	olarak	bu	insanları	canlan-
dırıyordu.	İki	projeyi	birleştirerek	İyilik	Akımını	ortaya	
çıkarmaya	ve	insanların	unutmuş	olduğu	iyiliği	on-
lara	tekrar	hatırlatmaya	ve	teşvik	etmeye	karar	verdik


Dijital	dünya	derya	deniz	herkes	farklı	amaçlarla	kul-
lanırken	siz	müthiş	bir	amaca	hizmet	ediyorsunuz,	
insanlara	nasıl	dokunuyorsunuz	?
İnsanların	kimi	zaman	görmezden	geldiği	kimi	za-
man	hiç	fark	etmediği	yaşamları	ve	hayatları	insan-
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lara	göstererek	onların	da	bu	insanlara	yardım	edebile-
ceğini	bir	eylemin	nelere	sebep	olabileceğini	göstere-
rek	herkesi	daha	duyarlı	hale	getirmeye	çalışıyoruz	bu	
da	insanların	unutmuş	olduğu	manevi	değerlerini	öne	
çıkartarak	daha	iyi	hissetmelerini	sağlıyor.


Şu	ana	kadar	yaklaşık	kaç	aileye	destek	verdiniz?
Bu	 sayı	 sayamayacağımız	 kadar	 çok	 olsa	 da	 şimdiye	
kadar	5	binin	üzerinde	aileye	destek	verdik	ve	bu	sayı	
sürekli	olarak	artarak	ilerliyor.


Desteklerin	finansmanını	nasıl	sağlıyorsunuz?
Sosyal	 medya	 dışında	 yapmış	 olduğumuz	 ticaret	 ve	
şirketlerimizden	gelen	bütçelerle	 tamamen	kendi	ce-
bimizden	 sağlıyoruz.	 Kurmuş	 olduğumuz	 İyilik	 Akımı	
Derneğine	gelen	yardımlar	 ise	birikip	ekip	arkadaşla-
rımız	tarafından	aylık	olarak	ihtiyaç	sahibi	ailelere	ulaş-
tırılıyor.


Size	yardım	eden	kurum	ya	da	kuruluşlar	var	mı?
Hayır	yok	bütün	finansman	desteği	tamamen	kendi	şir-
ketlerimizden	ve	gelirlerimizden	karşılanıyor.


İyilik	 akımını	 daha	da	büyütmek	 için	 yeni	 projeleriniz	
olacak	mı?
İyilik	 akımı	 kendi	 başına	 her	 geçen	 gün	 büyüyen	 bir	
proje	 olsa	 da	 bu	 projeyi	 yurtdışına	 açarak	 global	 bir	
akım	haline	getirmek	bir	sonraki	projelerimizden	sade-
ce	biri.


Sizlere	destek	olmak	isteyen	ünlü	isimlerde	oluyor	mu?	
neler	yapıyorlar?
Bir	 çok	 ünlü	 isimden	destek	 ve	 tebrik	mesajları	 aldık	
en	son	yakın	zamanda	Doğa	Rutkay,	Merve	Özbey	ve	
Şebnem	 Schaefer	 gibi	 isimler	 ‘İyilik	 Akımı’	 projesine	
destek	oldu.	Ünlü	isimler	sosyal	medya	hesaplarından	
paylaşımlar	yaparak,	takipçilerini	duyarlı	olmaya	davet	
etti.


Yurtdışında	da	 sosyal	 deneyler	 yapıyorsunuz?	Türkiye	
ile	karşılaştırabilir	misiniz?
Daha	önce	Almanya	ve	Fransada	sosyal	deneye	çek-
tim.	 İlerleyen	 dönemlerde	 tüm	 avrupa	 ülkelerinde	


sosyal	deneye	çekme	hedefim	de	mevcut.	Almanya	vs	
Türkiye	 olarak	 çektiğim	 sosayal	 deneyde	 karnımın	 aç	
olduğunu	söyleyerek	yardım	istedim.	Almanyada	aldı-
ğımız	tüm	görüntülerde	olumsuz	tepkiler	aldım	ve	yar-
dım	eden	kimseye	rastlamadım,	Türkiye	de	ise	durum	
tam	 tersi	 olarak	 karnımın	 aç	olduğunu	 söylediğimde	
insanımızın	olumlu	ve	yardımsever	taraflarıyla	karşılaş-
tım


Aynı	zamanda	müzik	çalışmalarınız	da	var	yeni	bir	sing-
le	yaptınız	nasıl	gidiyor?
Büyük	bir	emek	ve	heyecanla	hazırlayıp	halkın	beğeni-
sine	sunduk,	almış	olduğumuz	geri	dönüşler	bizi	ger-
çekten	çok	sevindirdi	ve	gururlandırdı.	Şarkı	beklediği-
miz	gibi	dinleyiciler	tarafından	çok	sevildi.


Burdan	elde	ettiğiniz	gelir	ile	iyilik	akımına	katkı	sağla-
yacak	mısınız?
Şarkıdan	 elde	 edilen	 gelirlerin	 tamamını	 iyilik	 akımı	
projemizde	kullanarak	ihtiyaç	sahiplerine	ulaştıracağız.
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Diz	kapakları	vücudun	en	fonksiyonel	böl-
gelerinden	biri.	Bu	alanda	kullanıma	bağ-
lı	olarak	elastikiyet	kaybı,	kilo	ve	hafif	sark-
malar,	 dalgalanmalar,	 yağlanmalar,	 kola-
jen	 dokuda	 azalma	 ile	 deride	 incelme,	


hyaluronik	asit	miktarında	azalma	 ile	daha	kuru,	buruşuk	
ve	sağlıksız	bir	görüntü	karşımıza	çıkabiliyor.	
Diz	kapağının	yaşımızı	ele	veren	bölgeler	arasında	ilk	sıra-
larda	yer	aldığını	belirten	Dr.	Yasemin	Savaş	Kaliteli	Yaşam	
Kliniği	Medikal	Estetik	Doktoru	Yasemin	Savaş;	diz	kapağı	
çevresinin	gençleştirilmesi	 ve	güzelleştirilmesinde	uygu-
lanabilecek	yöntemleri	anlattı;
Yirmili	yaşların	ortasından	itibaren	tüm	bedende	hyaluro-
nik	 asitin	 azalması	 özellikle	 zayıf	 kişilerde	 diz	 çevresinin	
daha	yaşlı	gözükmesine	neden	olur.	Yaklaşık	bir	yıla	yakın	
süre	etkiye	sahip	nem	enjeksiyonlarıyla	deri	altı	 tekrar	su	
tutar	ve	nemini	kazanır.	Kuru	ve	buruşuk	görüntüsünün	gi-
derilmesi	diz	kapağı	güzelliğinde	ilk	adımdır.
İlerleyen	 yaşla	 birlikte	 diz	 kapağı	 çevresinde	 tek	 sorun	
nem	kaybı	da	değildir.	Deri	altı	yağ	tabakası	belirgin	ola-
rak	 azalır.	 Bu	bölgede	arzu	edilen	uzun	 vadede	 kolajen	
dokunun	 arttırılması	 olduğu	 için	 kolajen	 üretimini	 tetik-
leyen	kolajen	aşıları,	enzim	aşıları,	 ip	uygulamaları	 tercih	
edilir.	 Kolajen	 aşıları,	 ciltte	 sıkılıkta	 artma,	dermis	 ve	bağ	
dokusunda	yenilenme	sağlar.	Bu	bölge	uygulamaları	özel	


teknikler	gerektirdiği	için	mutlaka	konusunda	uzman	dok-
torlar	tarafından	yapılmalıdır.	
Deri	ve	deri	altının	sıkılaştırılması	da	diz	kapağı	güzelleştir-
mede	önemlidir.	Bu	amaçla	ısı	teknolojilerinden	faydala-
nılabilinir.	Seanslar	halinde	fokuslu	ultrason,	radyofrekans,	
iğneli	radyofrekans	uygulamaları	bölgede	aşamalı	olarak	
elastikiyet	kaybının	giderilmesini	sağlar.	Bu	uygulama	sık-
lıkla	 ya	nem	enjeksiyonları	 veya	dolgularla	birlikte	 tercih	
edilir.


Diz	çevresi	 yağlanmalarına	çözüm:	 ‘Yeni	Nesil	Kas	Şekil-
lendirme‘
Dr.Yasemin	Savaş,	‘diz	estetiği	problemlerinden	bir	tanesi	
de	 zaman	 içerisinde	 diz	 çevresinde	 beliren	 istenmeyen	
yağlardır’	diyor.	Özellikle	iç	taraflarda	ve	diz	kapağı	üzerin-
de	biriken	yağlar,	rahatsızlık	veren	bir	görünüme	yol	açar.	
Bu	bölgedeki	 yığılan	 yağları	eritme	 için	 soğuk	 lipoliz	 ve	
enzimatik	lipoliz	yöntemleri	ile	tedavi	şekilleri	mümkün.	
Ayrıca,	yeni	nesil	kas	şekillendirme	tedavi	yöntemiyle	daha	
güzel	ve	diri	diz	kapaklara	sahip	olunabilir.	Yüksek	yoğun-
luklu	elektromanyetik	enerji,	uygulama	yapılan	bölgedeki	
kasların	kasılmasını	sağlayarak	etki	eder.	 	Bu	elektroman-
yetik	veren	cihaz	diz	kapağı	üstündeki	yığılma	olan	alan-
larda	kullanılarak,	o	bölgede	kas	sağlanır	ya	yakılır,		böyle-
ce	dolaylı	olarak	diz	kapağında	iyileşme	sağlanabilir.	


Diz kapağına da 
estetik olur
Diz kapağı cildindeki sarkma ve deformeler vücut güzelliğine 
gölge düşürebiliyor. Sevindirici haberse, gelişen tıp teknolojilerinin 
bu bölgelere müdahaleye de izin vermesi. Bakın Medikal Estetik 
Hekimi Dr Yasemin Savaş bu konuda neler anlatıyor. 


Dr. Yasemin Savaş
Medikal Estetik Hekimi
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Dünya 2022 ile birlikte yeni bir uyum çağını da karşıladı. İnsanlar, 
dünyanın gelişimine ve değişimine adapte olurken yaratıcılıklarını 
ve bireysel yeteneklerini öne çıkarmak için de yoğun bir istek 
içinde. Yeniliğe, ilham almaya ve yaratıcılığa odaklanan Schwarzkopf 
Professional'ın Essential Looks ekibi de dünyanın yeni ruhunu analiz 
ederek 2022'nin ilk saç koleksiyonunu hazırladı. Essential Looks’un 
2022 ilkbahar – yaz saç koleksiyonunda 3 yeni trend bizleri bekliyor. 
WANDERLUST, CRAFTED SOULS ve TOUGH ICON olarak adlandırılan 
yeni Essential Looks trendleriyle saçlarda değişim başlıyor. 


Cesur ve yaratıcı 
saçların sezonu…


Trend 1 – CRAFTED SOULS


Sanat,	yaratıcılık	ve	cesaret	 ister.	Kendinizle,	çevrenizle	ve	dünyayla	
kurduğunuz	bir	iletişimdir.	Essential	Looks’un	CRAFTED	SOULS	saç	
trendi,	 sizi	hayal	etmenin	gücünü	keşfetmeye	çağırıyor.	Yaratıcılığı-
nıza	benzersiz	bir	köprü	kuruyor	ve	özünüzü	sanatla	ifade	etmenize	
yardım	ederken,	 kendinizi	 gerçekleştirmenin	de	 anahtarını	 veriyor.	
Bu	trendde,	cesur	ve	canlı	tasarımlara,	abartılı	siluetler	eşlik	ediyor	ve	
sansasyonel	bir	sonuç	ortaya	çıkıyor.				
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Modern	dünyada	yaşam	ve	 iş	arasındaki	değişen	den-
gelere	 odaklanan	 WANDERLUST	 trendi;	 rahatlama,	
enerjiyi	geri	kazanma,	tüm	olumsuzluklardan	uzaklaşma	
konsepti	üzerine	geliştirildi.	WANDERLUST,	günlük	ger-


çekliklerden	kaçarken	doğayı	ve	farklı	kültürleri	kucakla-
mayı,	dünyayı	daha	yakından	tanımayı	merkezine	alıyor.	
Yumuşak	ve	rahat	dokuların	yanı	sıra	toprak	paleti	ve	tatil	
hissiyle	bambaşka	bir	yolculuğa	davet	ediyor.		


Essential	Looks’un	TOUGH	ICON	trendi,	modada	bireyselli-
ğin	ve	sıra	dışılığın	devam	eden	yükselişine	bir	pencere	sunu-
yor.	Güçlü	ve	cesur	olmanın,	en	önemlisi	de	kendiniz	olmanın	
önemini	vurguluyor.	Çığır	açan	ve	özgür	düşünen	insanlardan	


ilham	alarak,	sıradan	olanın	ötesine	geçmek	için	kendi	ruhun-
dan	 güç	 almanın	 çarpıcı	 bir	 yorumunu	 sunuyor.	 TOUGH	
ICON’da	özel	olarak	geliştirilen	 renk	 tonları,	monokrom	stil	
tasarımlar	ve	kişisel	yaratıcılık	bir	araya	geliyor.


Trend 2 – WANDERLUST Trend 3 – TOUGH ICON
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En yeni 
kozmetikler


THE NEWLAB


Başlıca	cilt	endişelerinden	biri	akne	izleri,	renk	değişiklikleri	ve	leke-
ler.	The	NewLab’ın	süper	hafif	BB	kremi,	çoklu	görev	yeteneği	ile	cid-
di	bir	sivilce	savaşçısı	olarak	da	öne	çıkıyor.	Şeffaf	renk	tonu	o	kadar	
kolay	cilde	yayılıyor	ki	ayna	olmadan	uygulayabiliyor,	saniyeler	içinde	
cildinize	eşit	olarak	yayıp,	pürüzsüz	ve	kusursuz	sonuçlar	alabiliyorsu-
nuz. 	Ayrıca	The	NewLab	BB	Krem,	içerdiği	Niacinamide,	aknelerin	
sönmesini	 ve	 iz	 kalmamasını	 sağlıyor.	 Sihirli	 içerik	 arbutin	 sayesin-
de	lekeleri	gideriyor	ve	oluşumunu	önlüyor.	30	SPF	güneş	koruma	
özelliği	ile	cildi	güneşin	zararlı	ışınlarına	karşı	koruyor.	Mükemmel	ka-
patıcılığı	ile	pürüzsüz	bir	görünüm	sağlarken,	ince	yapısı	sayesinde	
cildinizin	nefes	almasına	olanak	tanıyor.	Akneli	ve	lekeli	ciltlerde	hem	
kapatıcı	hem	nemlendirici	ve	hem	de	tedavi	edici	olarak	öneriliyor.


SİNOZ


Sinoz’un	çok	sevilen	güneş	kreminin	formülü	güçlendirildi	ve	
filtrelerinin	güneşten	koruyuculuğu	artırıldı.	Bu	sayede	Yaz-kış	
tüm	 yıl	 güneşe	 karşı	 korkmadan	 korunmanın	 tam	 zamanı...	
Yenilenen SİNOZ,	Koyu	Leke	Görünümünü Azaltan	SPF50+	
Yüz	Güneş	Kremi, en	hassas	ciltleri	bile	yüksek güneş	koruma	
ve	leke	karşıtı	complex	teknolojisi	ile	leke	oluşumuna	neden	
olan	güneş	ışınlarına	ve	mavi	ışıklara	karşı	etkili	korur.	Koyu	cilt	
lekelerine	karşı	kusursuz	bakım	yapar. 	Leke	görünümünü	he-
def	alır,	güneşin	sebep	olduğu	pigment	üretimini	önler.	Ser-
best	 radikallere	 karşı	 korurken	 yaşlanma	belirtileriyle	 savaşır.	
Ultra	efektif	formülü	sayesinde	cilt	tonunu	eşitler.


DERMALEX


Güzel	bak	kendine”	sloganı	ile	Türkiye’nin	81	ilinde	650’yi	aşkın	mağazasıyla	hizmet	
veren	Gratis,	marka	ve	ürün	yelpazesini	genişletmeye	devam	ediyor.	Gratis	şimdi	de	
cilt	bakımında	öncü	ülke	İsveç’te	geliştirilen	formülleriyle	öne	çıkan	Dermalex	ürün-
lerini	Türk	 tüketicisi	 ile	buluşturdu.	Yalnızca	Gratis	mağazaları	ve	Gratis.com’da	yer	
alan	Dermalex	ürünleri,	farklı	cilt	tiplerine	özel	olarak	geliştirilen	serileri	ile	cildin	hak	
ettiği	terapiyi	sunuyor.		Oyuncu	Melisa	Sözen’in	marka	yüzü	olduğu	Dermalex,	has-
sas	ciltler	için	Sensitive	Balance;	normal	ve	karma	ciltler	içinse	Pure	Balance	serisinde	
yer	alan	ürünleri	ile	cilt	bakımına	yeni	bir	boyut	kazandırıyor.	Dermalex	serisinde	yer	
alan	ürünler;	günlük	yaşamın	stresi,	yorgunluk,	hava	kirliliği	ve	daha	birçok	etken	ile	
yıpranan	cildin	rahatlamasına	yardımcı	oluyor.	


ORIEN


Gratis’in	erkeklere	özel	ürünleri	 ile	öne	çıkan	markası	
Orien,	Babalar	Günü’ne	özel	EDT	çeşitleri	ile	raflardaki	
yerini	aldı.	Sadece	Gratislerde	satılan	Orien’in	yeni	EDT	
çeşitlerinde	4	 farklı	 koku	 seçeneği	 yer	 alıyor.	 Babalar	
Günü	için	hediye	arayışında	olanlara	alternatif	seçenek	
oluşturan	Orien	EDT	çeşitleri,	uzun	süre	kalıcılık	sağlar-
ken	her	zevke	uyacak	kokularıyla	da	tercih	sebebi	ola-
cak.	 	Babalar	Günü	 için	hazırlanan	Orien	EDT’lerden	
High	Wave,	 tatlı	portakal	kokusunu	meşe	yosununun	
kokusu	ile	bir	araya	getirerek	güçlü	ve	yoğun	bir	koku	
sağlıyor.	 	Lavanta	ve	anasonun	ham	notalarının	birle-
şimi	 ile	oluşan	Chill	Out,	 kırmızı	meyvelerin	aroması-
nı	 da	 taşıyarak	benzersiz	 bir	 koku	 yaratıyor.	 Superior,	
deniz	notalarını	oluşturan	İtalyan	limonu	ve	bergamot	
ile	ferah	bir	koku	sağlarken;	Esencial	ise,	taze	menekşe	
yapraklarının	 lavanta	 ile	birleşiminin	 yanı	 sıra	greyfurt	
ve	elmanın	taze	kokuları	ile	aromatik	bir	koku	yayıyor.	


#
S


.
39


M
A


Y
I


S
#


2
0


2
2


#
S


.
38


M
A


Y
I


S
#


2
0


2
2







D
E


K
O


R
A


S
Y


O
N “Pandemide 


yüzde 400 
büyüdük”


Demonte mobilya denince 
akla gelen ilk mobilya 
markalarından olan ve sosyal 
sorumluluk projeleriyle de ses 
getiren Adore Mobilya’nın ve 
çok sevilen renkli ürünlerinin 
hikayesini Adore Mobilya 
Yönetim Kurulu Başkanı 
Mustafa Kemal Kayalar 
anlatıyor.


Adore	Mobilya’yı	 bizlere	 kısaca	 tanıtır	
mısınız?
Türkiye’nin	 lider	 demonte	 mobilya	
üreticisi	Adore	Mobilya	olarak,	32	yıl-
lık	birikimimizden	güç	alarak	yenilikçi	


modern	bakış	açısı	ve	modern	tasarımlı	ürün	yelpa-
zemiz,	orijinal	ve	güncel	ihtiyaçlara	cevap	veren	tasa-
rımlarımız	ve	 “daima	en	kalitelisi-en	hesaplısı”	mot-
tomuz	ile	büyümeye	devam	eden	bir	yerli	üreticiyiz.


Ürün	gruplarınız	ve	özellikleri	hakkında	bilgi	alabilir	
miyiz?
70’den	 fazla	 ülkeye	 ihracat	 yapan	 ve	 önde	 gelen	
ulusal	 ve	uluslararası	organize	perakendeci	 ve	 yapı	
marketlerin	1	numaralı	demonte	mobilya	tedarikçisi-
yiz.	Ürün	grubumuzda	her	bütçe	ve	ev	tarzına	uygun	
sade	 fonksiyonel	 gardıroplar,	 antre	 grubu	 ürünleri,	


gençler	ve	çocuklar	için	çalışma	odası,	çalışma	masaları	ve	
çalışma	 sandalyeleri,	 şifonyer	 ve	 komodinler,	TV	üniteleri,	
sehpalar,	 raflar,	 dinlenme	 koltukları,	 ofis	mobilyaları,	 dün-
yanın	lider	markalarının	(DXracer,AKracing,	Xrocker,E-Blue)	
Türkiye	distribütörü	olduğumuz	oyuncu	koltukları	ve	oyun-
cu	masaları	yer	alıyor.	


Adore	Mobilya’nın	tüketicilerine	sağladığı	yenilikler	neler?	
Adore	 Mobilya	 ürünleri	 demonte	 olarak	 hem	 mağaza-
lardan	 hem	 de	 online	 alışveriş	 sitesi	 olan	 adoremobilya.
com’dan	ve	Türkiye’deki	büyük	tüm	online	satış	kanalların-
dan	ulaşılabilir	 fiyatlarla	satılıyor.	2022	yılında	web	sitemiz	
üzerinden	yapılan	tüm	satışlar	için	Türkiye’de	61	ile	montaj	
hizmeti	 vermeye	 başladık.	Adore	Mobilya’da	montaj	 hiz-
meti	 alabilmek	 için	 tek	 yapılması	 gereken,	 ürünü	 alırken	
‘montaj	 hizmeti	 satın	 al’	 butonuna	 tıklamak.	 Bu	 sayede	
ürünle	birlikte	profesyonel	bir	montaj	ekibi	de	 istediğiniz	


adrese	geliyor.


Adoreyi	rakiplerinden	farklı	kılan	özellikleri	nedir?
Türkiye	 ve	Avrupa’  da	 üretim	 hatalarına	 karşı  7	 Yıl	 garan-
ti  sözü	 veren	 tek	 firmayız.	 Kullanıcıların	 evlerinde	 rahatça	
kullanabilecekleri	demonte	ve	modernizmi	birleştiren	tasa-
rımlarımızı	ulaşılabilir	fiyatlarla	sunmaya	özen	gösteriyoruz.	
Hem	 fonskiyonel	hem	hesaplı	olmamız,	montaj-	 kurulum	
hizmeti	ile	Türkiye’de	61	ilde	hizmet	veriyor	olmamız,	çev-
reci	 ve	doğaya	saygılı	 tutumumuz,	 sürdürülebilir	projeleri	
hayata	geçirmemiz	bizi	rakiplerimizden	farklılaştırıyor.	Avru-
pa’nın	önde	gelen	kalite	 ve	üretim	standart	 sertifikalarına	
sahibiz.	


Pandemi	 dönemi	 sizin	 sektörünüzde	 ne	 tür	 değişimlere	
neden	oldu?
Pandemi	 süreci	Adore	Mobilya	 açısından	 yüzde	 400	bü-
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yüme	ile	geçirdiğimiz	önemli	bir	dönem	oldu.	Tüm	insanla-
rın	evden	çalışma	şekline	geçtiği	bu	dönemde	ofis	çalışma	
masaları,	çalışma	sandalyeleri,	oyuncu	koltuk	ve	masaları	en	
çok	ilgi	gören	ürün	gruplarımız	oldu.	Büyüme	ve	talebi	doğ-
ru	karşılamanın	getirdiği	müşteri	memnuniyetinin	bir	karşılığı	
olarak	2021	Marketing	Türkiye	Echo	Awards	Ödüllerinde	mo-
bilya	kategorisinde	en	 iyi	e-ticaret	sitesi	seçilerek	sektördeki	
liderliğimizi	de	belgeledik.


Adore	KSS	projeleri	 ile	ses	getiriyor,	bize	bahsedebilir	misi-
niz?
Dünyaya	dair,	doğaya	dair,	canlıya	dair	her	şeyi	koruyup	kolla-
mak	zorundayız.	Biz	bu	felsefe	ile	yolumuza	devam	ediyoruz.		
Hayvanlar,	doğa,	çevre	ve	çevresel	dengelerin	bozulması	ko-
nularında	üzerimize	düşeni	yapmaya	çalışan	bir	firmayız.	Bu	
yıl	 11.si	 gerçekleştirilen	 #kedievimadoreden	 Sosyal	 Sorum-
luluk	Projesi	kapsamında,	Ankara,	 İstanbul,	 İzmir’deki	mağa-
zalarımızdan	ve	adoremobilya.com	sitesi	üzerinden	 toplam	
9400	adet	ücretsiz	kedi	evi	dağıtımı	yaptık.		Tüm	yıl	boyunca	
biriktirdiğimiz	hasarlı	ve	atıl	malzemeleri	kedi	evleri	üretimin-
de	 kullanıyoruz.	 Biriktirilen	 bu	malzemeleri	 ticari	 olarak	 de-
ğerlendirmek	yerine,	kedi	evi	üretiminde	kullanarak,	hayvan	
severler	aracılığı	ile	sokak	kedilerine	soğuk	kış	aylarında	barı-


nak	olması	için	dağıtıyoruz.
Yine	 tüm	 canlılar	 için	 daha	 yaşanabilir	 bir	 dünya	 anlayışıyla	
yola	çıkarak,	güneş	enerjisi	kullanıyoruz;	ürettiğimiz	elektrik	ile	
doğadan	aldığımızı	doğaya	veriyoruz.	Doğal	kaynakların	kul-
lanımındaki	 sürdürülebilirlik	 sorunu	 ve	 su	 kaynaklarının	gün	
geçtikçe azalması	gibi	çevresel	problemlere	karşı	duyarlılığı-
mız	ile	enerji	tabanlı	kurumların	aksine	tamamen	doğal	%100	
geri	dönüşümlü	enerji	kullanıyoruz.
Bugün	ekeceğimiz	fidanların	gelecek	nesiller	için	daha	yeşil	
ve	yaşanabilir	bir	dünya	oluşmasına	katkıda	bulunacağı	felse-
fesi	ile	de	#birfidansizdenbirfidanbizden	projesini	hayata	ge-
çirdik.	 İnternet	sitesinden	yapılan	alışverişler	sırasında	alınan	
her	bir	fidana	karşılık,	bir	fidan	da	Adore	Mobilya	ekliyor,	müş-
terinin	adına	ekilmesini	sağlıyor.	Tema	Vakfı	işbirliği	ile	2019	
yılından	bugüne	binlerce	fidan	dikilmesine	vesile	olduk.
 
Çalışan	profiliniz	ve	ile	ilgili	biraz	bilgi	verir	misiniz?	Kişi	sayısı?	
Kadın/erkek	oranı,	ortalama	yaş	vb…
Departmanlara	 bağlı	 olarak	 personel	 profilimiz	 değişiklik	
gösterse	de	genellikle	yeni	mezun	ya	da	üniversite	öğrencisi	
olup	part-time	çalışabilecek	adayları	mağazalarımızda	değer-
lendiriyoruz.	Bu	şekilde	yeni	mezun	olup	tecrübe	kazanma-
mış	kişileri	iş	hayatına	da	dahil	edebiliyoruz.	Bunun	haricinde	


alanında	uzmanlaşmış	endüstri	mühendislerimiz,	iç	mimarla-
rımız,	teknik	personelimiz,	ithalat,	ihracat,	pazarlama	ve	ar-ge	
ekiplerimiz	ile	birlikte	başarımızı	yurt	dışında	daha	da	yukarıya	
taşıyabilecek	nitelikli	personel	kadromuz	var.	Çalışan	kadın	or-
talaması	yüzde	25’in	üzerinde,	erkek	oranı	yüzde	77	üzerinde.	
Yaş	ortalaması	ise	37.


Şirket	 olarak	 önümüzdeki	 dönem	 başarmayı	 istediğiniz	 en	
önemli	hedefiniz	nedir?	
2022	yılı	hem	e-ihracat	hem	de	yurt	içi	online	satış	süreçleri-
mizde	yeni	atılımlar	yapmaya	devam	edeceğimiz	bir	dönem	
olacak.	Özellikle	üretici	bir	firma	olmanın	da	gücüyle	tasarım	
odaklı,	uygun	fiyatlı,	farklı	ev	ve	yaşam	tiplerine	uygun,	fonk-
siyonel	 yeni	 ürün	grupları	 ile	birçok	 evde	Adore	Mobilya’yı	
göreceksiniz.		


Yurtdışında	büyüme	hedeflerinizden	söz	eder	misiniz?	
Adore	Mobilya	hali	hazırda	70’den	fazla	ülkeye	ihracat	yapan,	
Türkiye’nin	sayılı	üretici	firmalarından	biri.	Faaliyet	alanını	yeni	
ülke	ve	yurt	dışı	satış	kanallarıyla	geliştirerek,	ihracaatta	da	bü-
yümeyi	devam	ettirmeyi	hedefliyoruz.


Türkiye	 mobilya	 sektörünü	 değerlendirir	 misiniz?	 Sektörün	


geleceği	 ile	 ilgili	 beklentileriniz	 ve	 düşünceleriniz	 nelerdir?	
Türkiye	ekonomisinin	mevcut	durumu	sektörünüzü	nasıl	et-
kiliyor?	
Özellikle	pandemi	ile	birlikte	mobilya	dünya	genelinde	üze-
rinde	bir	trend	oldu.	Türkiye	mobilya	sektörü	de	bu	gelişme-
lere	bağlı	olarak	bu	fırsatı	çok	iyi	değerlendirerek	son	2	yıldır	
önemli	bir	 büyüme	 trendine	girdi.	 Bu	 trendin	önümüzdeki	
yıllarda	da	aynı	hızda	olmasa	da	yine	artarak	devam	edece-
ğine	inanıyoruz.	Türkiye	ekonomisi	de	aynı	şekilde	dünyadaki	
bu	gelişmelerden	kendine	düşen	payı	alarak	ilerlemeye	de-
vam	edecektir.		Ancak	içinde	bulunduğumuz	ağır	enflasyon	
ortamı	maliyet	yapısını	çok	olumsuz	etkilemekte	müşterilerin	
alım	gücünü	zayıflatmaktadır.	Umarız	kısa	sürede	bu	sıkıntılı	
süreci	geride	bırakırız	ve	aynı	hızla	büyümeye	devam	ederiz.	


Tasarımlarınızda	hangi	kriterleri	dikkate	alıyorsunuz?	2022	ko-
leksiyonunuzda	öne	çıkanlar?
Kullanıcıların	 evlerinde	 rahatça	 kullanabilecekleri	 demonte	
ve	modernizmi	 birleştiren	 tasarımlarımızı	 ulaşılabilir	 fiyatlar-
la	sunmaya	özen	gösteriyoruz.	2022	koleksiyonumuzda	de-
monte	mobilyayı	 country	 ve	 rustik	 tarza	da	uyarlayarak	 yine	
bir	 ilki	 gerçekleştiriyoruz.	Ürünlerimiz,	 ergonomik,	 dayanıklı,	
uzun	ömürlü,	kaliteli	ve	hesaplı.	
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Logitech Lift Vertical 
Ergonomik Kablosuz 
Mouse
Logitech’in Ergo ürün ailesine dahil olan yeni ürünü Logitech Lift Vertical 
Ergonomik Kablosuz Mouse, konforuna önem veren kullanıcıların hayatını 
kolaylaştırıyor. Daha küçük ele sahip olan kullanıcılar için benzersiz 
bir deneyim sağlayan ürün, sol el kullanıcıları için de özel bir seçenek 
sunuyor. Lift Vertical Ergonomik Kablosuz Mouse’un farklı üç renk 
seçeneği ise masalara şıklık katıyor.


#
S


.
45


M
A


Y
I


S
#


2
0


2
2


#
S


.
44


M
A


Y
I


S
#


2
0


2
2







T
E
K
N
O


L
O


J
İ


Kişiselleştirilebilir	ve	ergonomik	teknolojik	ekip-
man	 kullanımına	 önem	 veren	 kullanıcıların	 ilk	
tercihi	 Logitech	ürünleri	oluyor.	Yeni	 Logitech	
Lift	Vertical	Ergonomik	Kablosuz	Mouse,	küçük	
ve	orta	büyüklükte	ele	sahip	kullanıcıların	el	er-


gonomileri	ile	bir	uyum	yakalıyor	ve	doğal	konturlu	yapısı	
ile	öne	çıkıyor.	Gül,	kırık	beyaz	ve	grafit	renk	seçenekleri	ile	
birlikte	 sunulan	ürünün	 sol	el	 kullanıcıları	 için	de	özel	bir	
seçeneği	bulunuyor.		
Logitech	Türkiye	ve	Orta	Asya	Bölgesi	Pazarlama	Müdürü	
Birol	Sülük,	“Kullanıcılarımızın	hayatında	daha	fazla	konfor	
alanı	oluşturmak	 için	 var	gücümüzle	 çalışıyoruz.	 Logitech	
Lift	Vertical	Ergonomik	Kablosuz	Mouse,	çalışma	hayatında	
ergonomi	ve	konfor	arayanlar	için	kurtarıcı	bir	rol	oynuyor.	
Kendini	 iyi	hissedenler,	hep	daha	 iyisini	 yapar	 felsefesiyle	
geliştirip	hayata	geçirdiğimiz	Lift	Vertical	Ergonomik	Kab-
losuz	Mouse,	 çalışanların	masa	başında	geçirdikleri	 uzun	
sürelerin	daha	konforlu	olmasını	sağlıyor.”	dedi.


Kullanıcı	merkezli	ve	bilim	odaklı	yaklaşım	ile	tasarlandı


Kullanıcıyı	 merkeze	 alarak	 geliştirilen	 Logitech	 Lift	 Verti-
cal	 Ergonomik	 Kablosuz	Mouse,	 Logitech’in	 bilim	odaklı	
yaklaşımını	da	gözler	önüne	seriyor.	 	Logitech	Ergo	labo-
ratuvarlarında	tasarlanan	ve	onay	sürecinden	geçen	ürün,	
Logitech	Ergo	serisinin	en	yeni	üyesi	olarak	kullanıcılar	ile	
buluşuyor.	
Kompakt	tasarımı	ile	dikkat	çeken	mouse,	çalışma	hayatına	
da	verimlilik	katıyor.	Baş	parmak	için	dayanağa	sahip	tasa-
rımı	ve	yumuşak	tutuş	sağlayan	yapısıyla	Logitech	Lift	Verti-


cal	Ergonomik	Kablosuz	Mouse,	57	derecelik	dikey	tasarı-
mı	sayesinde	sağ	ve	sol	elini	kullanan	küçük	elli	kullanıcılara	
rahat	bir	kullanım	olanağı	sağlıyor.	Gün	boyu	kullanımlarda	
doğal	bir	 kol	duruşu	 sergilenmesine	 yardımcı	olan	ürün;	
sessiz	manyetik	akıllı	kaydırma,	doğru	satır	düzenlemeleri,	
uzun	belgeler	arası	hızlı	kaydırma	gibi	işlemlerde	hem	hız	
hem	de	hassasiyet	sunuyor.	Bluetooth	Düşük	Enerjili	veya	
güvenli	 Logi	Bolt	USB	alıcısı	bağlantısı	özelliği	 sayesinde	
Windows,	macOS,	Linux,	Chrome	OS,	iPad	OS	ve	Android	
işletim	 sistemlerine	 anında	 kablosuz	 olarak	 bağlanabilen	
Lift	Vertical	Ergonomik	Kablosuz	Mouse,	Flow	özelliği	 ile	


de	üç	cihaz	arasında	iş	akışının	rahatlıkla	yönetilmesini	sağ-
lıyor.


Sürdürülebilir	tasarım	yaklaşımıyla	üretildi	


Çevresel	ayak	izinin	en	aza	indirgenmesi	hedeflenerek	ta-
sarlanan	Logitech	Lift	Vertical	Ergonomik	Kablosuz	Mouse,	
Logitech’in	sürdürülebilir	tasarım	ilkesinin	en	güzel	temsil-
cilerinden	biri	olarak	öne	çıkıyor.	Mükemmel	kullanıcı	de-
neyimi	sunmak	için	çalışmalarını	sürdüren	Logitech,	tasar-
lamış	olduğu	Lift	Vertical	Ergonomik	Kablosuz	Mouse’un	


plastik	parçalarını	geri	dönüştürülmüş	malzemelerden	üre-
tiyor.	Lift	Vertical	Ergonomik	Kablosuz	Mouse’un	grafit	ren-
ginde	%70,	gül	ve	kırık	beyaz	ürünlerinde	ise	%54	oranında	
geri	dönüştürülmüş	parçalar	kullanılıyor.	Logitech	geri	dö-
nüştürülmüş	plastik	kullanım	programı	(PCR)	kapsamında	
geliştirdiği	ürünleriyle	hem	 iyi	bir	 kullanıcı	deneyimi	hem	
de	çevreci	ürünler	sunuyor.	
Logitech	Lift	Vertical	Ergonomik	Kablosuz	Mouse	dahil	ol-
mak	üzere	satın	alınan	tüm	karbon	nötr	sertifikasına	sahip	
Logitech	ürünleri	sayesinde	kullanıcılar	karbon	ayak	 izinin	
sıfıra	indirilmesine	katkı	sağlıyor.
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